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NUEVA ECONOMia

SECTOR FARMACEUTICO

LOS FARMACOS
DE MARCA TIRAN
LOS PRECIOS

-La paralizacién del sistema nacional de

precios de referencia, la rebaja del coste de los
medicamentos y la competencia han propiciado
que ya se dispensen compuestos originales mas
baratos que los genéricos. Por Elena Hita

unque el objetivo sea
abaratar el precio del
original, las copias no
siempre resultan més
econémicas. Es lo'que
estd ocurriendo con-los- mediga-
mentos genéricos, réplicas. de los
fdrmacos de marca, cuando éstos
pierden-la’ patente. En el dltimo
afio, la paralizacién del sistema
nacional de precios de'referencia,
la bajada del coste de los compues-
tos y la. competencia est4n propi-
ciando que el valor final de algu-

nos genéricos sea superior al del -

original.

En la Comunidad Valenciana,
por gjemplo, de las 333 presenta-
ciones de medicamentos de marca
¥ genéricos, en 280 el precio mas

barato es el de la copia, pero ya
-hay 29 enlas que el més econ6mi-

co es el del original y 24 en las que
.ambos coinciden. En la mayorfa de
los casos, el diferencial a favor de
la marca no excede los 50 cénti-
mos de euro, aunque hay ocasio-
nes en las que el ahorro alcanza
hasta los 2,55 euros (ver grafico),

«La inmensa mayorfa de los me-
dicamentos de marca con genérico
en el mercado est4n en precio de
referencia, unos pocos mantienen
su valor por temor al comercio pa-
ralelo o pSrque tienen una ensefia
‘importante y otros estdn por deba-
jo de la copia», apuntan desde Far-
maindustria,

Al amparo de la nueva Ley del
Medicamento, que entrar4 en vi-
gor el préximo 1 de enero, esta
tendencia ir4 en La nor-
ma modifica la anterior en lo rela-
tivo a-la prescripcién. Ahora, los
médicos recetardn el «principio ac-
tivo més barato» en lugar del «ge-
nérico-mas barato». Un cambio
que no ha gustado a la patronal de
los-genéricos. Aeseg teme que las
marcas realicen «dumpirign y ter-
minen por «hundir» a las copias.

Asimismo, la asociacién mues-
tra su preocupacién ante la ventaja
competitiva de las réplicas fabrica-
das por los laboratorios de marca

.que, al no estar obligados-a testar- )
las ~como sf lo est4n los fabrican-

tes ‘de genéricos- trasladan este

ahorro al precio.

Ahorro de 2.000 millones
Lo cierto es quela batalla entre
unos y otros no es baladf. En jue-
80 estd la pérdida de 15 patentes
en los préximos seis afios que, se-
gun Aeseg, acaparan el 23% del
gasto farmacéutico y redundarin
en un ahorro anual de2.000 millo-
nes de euros para el Estado.

«Las marcas, si quieren seguir

‘en el.mercado, tienen que abara-

tar sus productos hasta el precio
de referencia», reconocen desde
Farmaindustria. El lobby farma-
céutico defiende que «hoy por hoy

Cuando el genérico no es el més barato
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nosotros contribuimos. igual que

“los genéricos al ahorro».

. Elsector se mantiene a la espe-
ra:de que el Gobierno defina un
nuevo sistema de precios de refe-
rencia de los medicamentos, que
es el nivel donde los genéricos fi-
jan su coste,

Este mecanismo fue introduci-
do por el anterior Gobierno del PP
para atajar el pozo sin fondo en
que se ha convertido el gasto far-
macéutico. La llegada del PSOE al
poder supuso la paralizacién de la
revisién de los precios de referen-
cia, algo que se venfa haciendo

1 e ~algunas C id

des Auténomas estén aprobando'

JOHN LECHLEITER

«Los genéricos existen porque en un momento
dado alguien asumi6 el riesgo de innovars

inculado a Lilly desde ha-
ce casi tres décadas, John
Lechleiter es hoy el delfin
del presidente de la mul-
finacional farmacéutica
que tiene en Espafia su segundo la-

boratorio de I+D’ més importante

fuera de EEUU. En pleno debste so-
bre la Ley del Medicamento, que
prevé un importe recorte del 20% de
los precios de los farmacos yun im-
pulso de los genércios (copias de los
medicamentos), Lechleiter confirma
la apuesta de la matriz en la filial es-
pariola siempre que se «econozca»
la inversi6n en innovacién.
Pregunta.- (Qué opina de la po-
litica farmacéutica de Espafia?
Respuesta.- Como en muchos
otros pafses desarrollados, los de-
safios y presiones son evidentes en
Espafa. No obstante, creemos que
una apropiada inversién en la in-

vadores puede crear un valor eco-

- némico positivo para la empresa y

para la sociedad, a través de mejo-
ras en la salud y la productividad,
prolongando vidas y reduciendo
costes en el sistema sanitario,

P.- Algunas multinacionales ame-
nazan con deslocalizar en favor de
otros paises con un marco regulato-
rio maés favorable. ¢Lilly esté recon-
siderando su presencia en Esparia?

R.- Nuestra decisi6n de crecer en
investigacion en Espafia es el resul-
tado de tener un buen acceso al ta-
lento cientifico y a una masa critica
de conocimiento cientffico. Clara-
mente, el acceso a los medicamen-
tos, los precios y la proteccién inte-
lectual son elementos importantes a
considerar en nuestro negocio, ya
quie sin ellos no tendrfamos la posi-
bilidad de invertir en I+D. Lilly in-
vierte mas que cualquier comparifa:
far ica -un 20% de las ventas

vestigacién de i inno-

se destina a I+D-. Cuando el desa-
rrolio de un fArmaco cuesta.més de
1.000 millones de délares, te tienen
que recompensar por la innovacién,
si no, no seremos capaces de afror-
tar el riesgo de desarrollarlo.

P~ Es decir, no hay planes de
deslocalizacién,

R~ La investigacién va donde el
riesgo en la innovacién es reconoci-
do. Las preocupaciones que tene-
mos en Europa sobre reconocimien-
to del precio, acceso al medicamen-
to del paciente y proteccién de la
patente son elementos para saber
dénde se invierte, para obtener pre-
cios adecuados, acceso y reembolso
Para nuestros productos. En los tilti-
mos 20 o 25 afios, ha habido in gran
desplazamiente en la actividad in-
vestigadora desde Europa a EEUU.
Y creo que hay una conexién en to-

do esto. Sin embargo, nosotros to--

mamos decisiones basadas en el

nhormas para que se realice dos
veces al afio-. En sulugar, el Eje-
cutivo aprobé dos rebajas de pre-
cias, :una del 4,2% para 2005 y
otra del 2% para 2008.

Los medicamentos genéricos se
introdujeron en Espafia hace nue-
ve afos. A priori, su precio es has-
ta un 50% mds bajo que el del ori-
ginal. Sin embargo, su cuota de
mercado apenas llega al 7% y dis-
ta ain mucho de la media euro-
pea, situada en el 30%. La patro-
nal echa la culpa a médicos y far-
macéuticos por no prescribir y
dispensar las réplicas.

Desde la asociacion se propone
COmo mecanismo para impulsar

KIKE PARA

andlisis de muchas variables loca-
les, porque necesitamos una pre-
sencia investigadora global.
P.- ¢Qué opina de los genéricos?
R.- No vamos a entrar en ese ne-
gocio. Es importante que la gente

conozca la razén para que haya me--

dicamentos genéricos y es porque
en un momento dado hubo alguien
que asumio el riesgo de innovar, Por
ejemplo, Prozac tiene casi 40 versio-
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el mercado que se «incentive» a
médicos, farmacias y pacientes
con beneficios si recetan, venden
Y compran firmacos genéricos.
Miguel Barbero, director general
de Aeseg, defiende que la copia
«como competencia, es la Gnica
capaz de incentivar la innova-
ciény,

En Espafia hay mas de 50 em-
presas dedicadas a la copia de
compuestos, cuya patente ha expi-
rado, que emplean a 2.000 perso-
has y mueven unos 500 millones
de euros. Las lideres del sector por
venta de unidades son, por este
orden, Cinfa, Normon ¥ Ra-
tiopharm,

nes de genéricos en Espafia. Nues-
tro negocio es desarrollar medica-
mentos innovadores que compitan
eficazmente contra los genéricos,

* demostrando mejores beneficios pa-

ra el paciente, aunque sea a un ma-
yor precio. Una de las preocupacio-
nes es que mientras necesitamos:
unos 12 afios para desarrollar un
férmaco, cuando éste se comerciali-
2a, la mayor parte de la proteccién
-un total de 20 afios a contar desde
que se descubre la molécula~ ha ex-
pirado. Por eso es necesario la efec-
tividad de las extensiones de las pa-
tentes y periodos de exclusividad de
datos, de no ser asi, n6 hay forma de
recuperar la inversién,

. P~ ¢éCudl es el futuro de la indus-

" -tria innovadora biofarmacéutica?

R~ En los préximos 12 o 15
afios, la innovacién vendré a partir
del conocimiento del genoma hu-
mano, que nos puede abrir mejores
esperanzas en terapias personali-
zadas. Lilly est4 bien posicionada,
hoy el 25% de nuestras ventas pro-
viene de productos biotecnol6gi-
cos. Por otra parte, ante las presio-
nes que sufren los sistemas sanita-
rios por los costes, tenemos que ser
mas eficientes y productivos, tene-
mos que fabricar medicamentos a
precios accesibles.





